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Cele ksztatcenia:
W wyniku procesu ksztatcenia student powinien:

— zn& podstawowe p@fia, cele i zadania PR,

— rozumie zwiazek public relations z innymi naukami i dyscyplinam

— zn& funkcje PR wobec kierownictwa organizaciji i otoiegn

— zna zasady komunikowaniagsw procesie PR,

— rozumie psychologiczne podstawy PR,

— zna techniki twlrczego myfenia i umie je stosowa praktycznie,

— umiet asertywnie przyjmow@akrytyke i odpowiadé na na,

— zna zasady wspotpracy z mediami,

— umiet dokon& prezentacji i autoprezentacji w aspekcie werbalnpozawerbalnym,

— zna reguty pisowni tekstéw prasowych i urditormutowa np. komunikat prasowy,
listy, zaproszenia, poddgowania, sprostowanie,

— umiet budowa strategt PR,

— umié&t z refleksy dokon& analizy studium przypadku.




Tresci ksztalcenia:
Przedmioty (grup A, B i C, D), dla ktérych tresci standardowe sg okreslone w standardach
nauczania MENIS musza by¢ uwzglednione (w niezmienionej tresci) w danym programie autorskim.

TEMATYKA ZAJEC LICZBA  LICZBA
(WG. PROWADZONYCH RODZAJOW ZAJEC) GODZIN ~ GODZIN
S NS
TEMATYKA CWICZEN:
1. Public relations — podstawowe poig, definicje, zadania. Publjc )
2
relations w strukturze nauk. Otoczenie organiza€)goine,
paosrednie i bigace cele dziataln@i PR. Funkcje public relations
Psychologia komunikacjnasowej i reklamy. )
3. Kampanie spoteczne Studenci na podstawie prezentacji 2 2
multimedialnej przygotowwaj w grupach projekt kampanii A
2
spoteczne;.
4. Prezentacja i autoprezentgcjavystipienia publiczne (aspekt 1 1
werbalny i niewerbalny).
5. Srodki masowego przekaziRynek mediéw w Polsce. Zasddy
1
wspotpracy z mediami. Wywiad prasowy — prawo prasow
6. Requly pisania tekstow prasowychkomunikat prasowy,
sprostowanie). Informacja bezpednia (listy, zaproszenig, 2 1
podzikkowania). Konferencja prasowa.
7. Sytuacja kryzysowa Reakcja na krytyk Techniki twdrczego 1
myslenia. Studium przypadku.
8. Etyka PR Metody zbierania informacji o otoczeniu.
Uzyskane umiegjetnosci
budowania strategii komunikacyjnych przetiéorstw,
— budowania wizerunku organizacji i oséb,
— wspotpracy z mediami,
— pisania notatki prasowej,
— organizowania konferencji prasowej,
prawidtowego reagowania w sytuacjach kryzysowych.
Forma oceny uzyskang wiedzy:
zaliczenie pisemne, max 20 pkt.
- aktywno;c na zagciach, max 5 pkt.
— prezentacja projektu kampanii spotecznej, mapktO
— autoprezentacja (wygtienie indywidualne studenta), max 10 pkt.
— symulacja konferencji prasowe. max 5 pkit.

- RAZEM max 50 pkt.
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